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Accompagnement à la mise en œuvre de la stratégie  
touristique (schémas d’itinérance et d’hébergement) et du plan 
d’actions Espace Valléen du PNR des Préalpes d’Azur 



Contexte 

Stratégie touristique Espace Valléen 2015-2020 

Aujourd’hui des objectifs opérationnels en matière de : 

• Structuration et développement de l’itinérance dans le PNR 
des Préalpes d’Azur 

• Amélioration de l’offre d’hébergement touristique 

• En lien avec la stratégie de valorisation des patrimoines du 
PNR des Préalpes d’Azur 

 

Via une ingénierie complémentaire de mise en œuvre du 
plan d’actions espace valléen réalisée par le groupement 
Altéa-Destination Merveilles 

 

Pour des réalisations en 2018-2020 : ex création sentiers, 
mise en place plateforme, structuration acteurs … 



Les objectifs du projet 

Objectif global : permettre la réalisation d’une offre d’itinérance 
multiple et attractive au cœur du Parc naturel régional 

 
Un projet d’itinérance : Pourquoi ? Quoi ? Pour qui ? Comment ?  

Pourquoi ? 
 Faire mieux connaitre les Préalpes d’Azur et mettre en scène ses 

patrimoines ; 
 Créer de l’activité économique pour les acteurs du territoire et ses 

habitants ; 
 Faire travailler ensemble socioprofessionnels, habitants et 

institutions publiques. 
 

Concrètement, un projet d’itinérance, c’est quoi? 
 Construire une offre touristique visible et lisible (itinéraires, 

hébergements, services, etc.) ; 
 Basée sur la découverte du territoire et de ses patrimoines ;  
 Déclinée par tous et pour tous. 

 

Pour qui ? 
 Visiteurs, habitants, sportifs, public empêchés, promeneurs. 



Un projet d’itinérance : Comment ?  

2 phases d’études: 

- Un diagnostic de territoire et des outils 

- L’élaboration de scenarii de projet de territoire 

 

L’accent mis sur la mobilisation des acteurs et élus locaux, 
professionnels du tourisme (hébergements, restauration, etc.), 
habitants et visiteurs. 



Focus sur l’étude 1 (en cours) 

Etat des lieux du territoire et des outils 

Etape préliminaire 

• Analyse des études précédentes 

• Cadrage des clientèles potentielles 

Volet 1 : Diagnostic de l’offre 
d’itinérance 

• Etat des itinéraires 

• Etat du parc d’hébergements et services 

• Recensement patrimoine émotionnel 

• Benchmarking 

Proposer une analyse croisée des opportunités et des contraintes pour :  

chaque type d’itinérances : à pied, à cheval, à vélo, VTC, VTT/AE, en 

« butineur », autre ;  

chaque type de publics : ultra-sportifs, sportifs, découvreurs, promeneurs.  

Volet 2 : Identification des réseaux 
professionnels publics et privés 

• Analyse des fonctionnements actuels 

• Identification des initiatives d’aide à l’organisation 
de l’offre et sa communication 

• Définition des circuits commerciaux 

• Identification des articulations nécessaires entre 
acteurs publics et privés 

Volet 3 : Cadrage du processus 
d’évaluation 

• Benchmarking de processus existants 

• Présentation des solutions techniques actuelles de 
monitoring 



Merci de votre attention 


